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En lank mellan
norr och soder

Andesmar, bussbolaget som kor mellan Anderna och havet, har brada tider. Ekono-

min i Argentina har gatt pa hogvarv och resandestrémmen bara 6kar.

— Konkurrensen om resendrerna ar hard, men tack vare vara bekvama och sikra

bussar kan vi ta ut 10-15 procent hogre priser och dnda fylla vara turer, sager

marknadschefen Mauricio Badaloni.

» Det ir l6rdag morgon och diset éver vin-
girdarna har just littat. Det sndtickea berget
Aconcagua, Sydamerikas hogsta, tornar upp
sig ndgra kilometer — eller 4r det mil? — bort.

Den ena vilfyllda bussen efter den andra
forsvinner upp i Andernas slingrande serpen-
tinviigar och vi forstar vart alla vandringsklid-
da minniskor vi tringdes med i hotellets fru-
kostmatsal i morse tinker ta vigen.

Anderna ir Mendozas ena stor turistmagnet,
den andra ir forstds vinet och vingdrdarna.

TURISMEN, JORDBRUKET, industrin, sjéfarten
— allt har gite pd hégvarv i Argentina. Och nir
ett land boomar blir det alltid fart pd kommu-
nikationerna.

— Det ir stor efterfrigan pd alla vira desti-
nationer nu, inte minst pd de bussar som ir
inredda for affirsresenirer, siger Mauricio Ba-
daloni, marknadschef och tredje generatio-
nens deligare av Andersmar.

De bekvimaste bussarna rymmer bara 26
platser och har breda siten klidda i skinn.
Med tvd enkla handgrepp blir sitet en hel
sing. Ombord finns matservering, personlig
dvd-spelare, ett brett musikutbud och allt 6v-
rigt man kan onska sig infér en resa som kan
bli upp till tre dygn lang.

— Lingsta strickan vi kor 4r den fran Poci-
tos i norr till Rio Gallegos i séder och den ir
4 000 kilometer ling och tar tre dygn. Vi har
en avging varje dag i vardera riktningen och
stannar bara pa ett par stillen efter vigen.

ANDESMAR HAR FUNNITS pii vdgarna sedan
1940-talet och startades av Mauricios farfar
Giiido Badaloni i blygsam skala, forsta flottan
bestod av tvd bussar. I dag har Andesmar
1 400 anstillda och 220 bussar. Varje &r kor
Andesmars bussar 60 miljoner kilometer.

Bolaget ingdr dessutom i en stérre grupp,
Grupo A, som bedriver internationell busstra-
fik, godstransport och expressforsindelser.
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Mauricio Badaloni, marknadschef p&
Andesmar.

— Om man ska peka ut ndgonting dir An-
desmar gjort en insats, s 4r det att vi har ska-
pat en vettig kommunikation mellan norr och
soder i virt avlinga land, siger Mauricio Ba-
daloni.

Andesmar har med 4ren byggt upp ett
starkt varumirke. Bolaget ir kint for att ha
bekvima bussar, halla hég sikerhet och vara
bra pa att klara tidtabellen. I varumirkesbyg-
gandet ingdr att nistan hela flottan, minst nit-
tio procent, bestér av Volvobussar, alla B12:or
tillverkade vid Volvos fabrik i Curitiba i Bra-
silien.

— Frén bérjan képte vi Volvo for att mirket
var farfars stora kirlek, ler Mauricio Badaloni.
Han var till och med 4terférsiljare for Volvo
en ging i tiden.

— Men numera héller det inte att képa for-
don enbart med hjirtat, nu miste dven hjir-
nan och plinboken vara med i kalkylen. Och
d4 blir det fortfarande Volvo. Brinsleekono-

min ir suverin, underhillsprogrammet bra

och vira kunder vet att det ir en siker buss.

MAURICIO BADALONI konstaterar att inkdps-
priset for en Volvobuss inte 4r det ligsta, men
siger att han fir igen det p4 den ldga brinsle-
dtgéngen och driftssikerheten.

— Enda nackdelen med Volvo ir att mirket
inte 4r s jittestort i Argentina och darfér dr
lagerhallningen av reservdelar dilig. I sjilva
verket dr det vi som héller ett lager &t Volvo.

Andesmar har 14 egna serviceanliggningar
i landet, varav den storsta ligger i Mendoza.
Hir servas, tvittas och repareras bussar utifrin
ett strikt och effektivt program.

— Vi har nyligen képt till mer mark och ut-
okat garageanliggningen till fem hekear, siger
Mauricio Badaloni. Vi viixer hela tiden. Det
kinns bra.
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CALETA OLIVIA

Parroriinriico ﬂﬁ :

Bussbolaget Andesmar star sig bra i den hdrdnande konkurrensen i Argentina, mycket tack vare

sina bekvdma och séakra bussar.

Bussmarknaden har vaxt i takt

— Marknaden for bussar i Argentina
har véaxt i takt med landets ekonomi,
men konkurrensen &r hard. Vi méter
den genom att 6ka var nérvaro och
vart modellutbud.

Det sager Gustavo Cejas, marknads-
chef for Volvo Bussar och Lastvagnar i
Argentina.

» I borjan av 2000-talet 1ag Argentinas eko-
nomi i spillror och marknaden f6r de flesta ny-

tillverkade fordon var lika med noll. Botten
néddes 2001 och édret dirpa startade Volvo
Bussar sin verksamhet i Argentina.

— Sedan dess har vi sdlt 945 langfirdsbussar
och ett antal citybussar, siger Gustavo Cejas.
Vi har idag 15 procent av marknaden pa ling-
firdsbussar.

Som alla linder i Sydamerika saknar Argen-
tina tigfoérbindelser. Resor mellan stiderna
sker med buss eller inrikesflyg. Och fi har rdd
med flyget.

— S& nir ekonomin ir god och det alstras ett
behov av resor gynnar det hela bussbranschen.

FAKTA

ARGENTINA

»Huvudstad:
Buenos Aires

(ca 3 miljoner invanare)
»Folkmangd: 40 677 348
»Yta: 2 780 400 km?
» Statsskick: republik
» Officiellt sprak: spanska
»Religion: majoriteten ar katoliker

»Valuta: argentisk peso

MARKNADSFAKTA

» Antal registrerade bussar 2007: 3 900
»Turistbussar: 732

»Stadsbussar: 1 800

»Marknadsandel turistbussar: 15%

med ekonomin

Men konkurrensen 4r hard, det krivs att vi he-
la tiden ligger i topp med kvalitet och service.

Volvo Bussar bygger dirfor ut sitt servicenit
och lanserade nyligen modellerna B12R och
BIR p4 den argentinska marknaden.

P4 citysidan jobbar Volvo Bussar frimst med
BRT, stora bussystem med snabba stomlinjer
och matarlinjer.

— Vi har nigra linjer iging i norra Buenos
Aires och hiller igang en diskussion med be-
slutsfattarna i huvudstaden.

MARGARETA JONILSON
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